Vodik a jeho vyuziti — komunikacni strategie
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Stav projektu

Cil projektu

Cilem Strategie komunikace rozvoje vodikového tdoli v Usteckém kraji je pfipravit dokument, ktery bude
souhrnem cil(, ndstroj a opatreni a ktery povede ke zpracovani identifikace stavajiciho stavu komunikace

vodikovych témat smérem k odborné i laické verejnosti s dirazem na slaba mista, nastaveni budoucich cild a
vymezeni prostredkl k jejich naplnéni.
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Zadani, Kvantitativni |dentifikace
definice cili a kvalitativni klicovych
cilovych o vyzkum sdéleni a Ny o
skupin Schvaleni Prtlezentase nastrojd Casovyvplan,
struktury vysledku komunikace rozpocet a
strategie vyzkumu a systém
ramce strategie vyhodnocovani
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Vodik v Usteckém kraji?




A

Verejnost vnima komunikaci vodikovych témat
pasivne v mediich a v konkrétnim deni kolem sebe.

Pouze 7 % obyvatel Usteckého kraje se velmi zajima o tuto
problematiku. Signifikantné Castéji jsou to muzi, lidé nad 60 let,
s vyssim vzdélanim. DalSich 44 % uvadi pouze okrajovy zajem.
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B Ano, ale jen
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Aby téma zacalo verejnost zajimat, musi k
tomu dostat davod. Nejsilnéjsim divodem
byva penézenka.




Téma aktualné neni pro bezneho obcana dulezité

= Lidé Zjici v Usteckém kraji se obecné o = Alespon zakladni povédomi o vodiku jako zdroji
problematiku bezemisnich technologii prilis energie ma necela 2 respondentil.
nezajimaji. = AvsSak z toho pouze 2 % uvadéji dobrou

= Sami informace aktivné prilis nevyhledavaji. informovanost.

" Pouze 7 % respondentu deklgruje ‘{elk)'/ zajem, = Celkem "z respondentd slysela o Vodikové platformé
dalsich 44 % uvadi pouze okrajovy zajem. Usteckého kraje, vétsina véak pouze okrajové.

5-8 sekund 15-30 sekund 60-90 sekund

ke vzbuzeni pozornosti k vytvoreni zajmu k ziskani informaci
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Informace musi byt dostupné



Mame druhou a posledni sanci

Povédomi o konkrétnich projektech

Ano, znam |
konkrétni projekty

Slysel/a jsem o
nékterych
projektech, ale
nepamatuji si
podrobnosti

Neznam zadné
projekty

,Vodik v dopravé. Pry se délaji studie a nékteré
autobusy jiZ jezdi na vodik.”

, Mdj zaméstnavatel Spolchemie, vyuZiva vodik jako

odpad, je vypracovan projekt na pouziti vodiku
v MHD v Usti nad Labem. Bohuzel pro EU je malo
zeleny, tak zatim je projekt zastaven.”

, Videél jsem vysokozdvizny vozik zn. Belet,
s pohonem na vodik.”

, Navyseni poctu vodikoych Cerpacich stanic.”

Vite, Ze Ceskad republika je jedna ze Sesti zemi, kterd je schopna vyrobit letadlo od A po Z?
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Povédomi o vodiku a jeho potencialu

Povedomi o vodiku se znacne lisi podle segmentu —
u vodikové verejnosti je vyznamne vyssi.

Vodikova
verejnost*

Velmi vysoké
povedomi a dostatek
informaci

Detailni znalost
technickych,
ekonomickych a
legislativnich aspektd
vodikovych reseni

Skepse a nadéje

L+ Podnikatelé
a prumysl

Povédomi zavisi na
mire potencialu, ktery
pro firmu vodik
predstavuje

Vodik je predevsim
obchodni prilezitost

Silné vnimaji vodik
z perspektivy
ekonomické (ne)
vyhodnosti

T—> Akademicka
sféra

Povedomi zavisi na
mire relevance vodiku
pro dany obor/region

Vodik je zajimavé
téma pro dotcené
obory a regiony,
otazkou je uplatnéni
absolventl a nosnost
tématu

Dulezitost spoluprace
s podniky, zahranicni
spoluprace

2 ..
E Politici

Nizsi povédomi, zavisi
na mire relevance
vodiku pro
odbor/region

Okrajovéjsi téma
politicky, zajimave v
ramci revitalizace
regionu, hromadné
dopravy, uspornych
reseni, otazkou je
ekonomicka
udrzitelnost a
podpora

-

00Q. Siroka

=" verejnost

Nizké povédomi,
nedostatek informaci

Vodik je vniman jako
alternativa bezemisni
mobility skrze (ne)
realizované projekty
(hromadna doprava)

Minimalni povedomi
o roli vodiku v
pramyslu a revitalizaci
regionu, nizka ochota
informace vyhledavat

m * Vodikovou verejnosti jsou zde oznacovany subjekty odborné verejnosti (véetné podnikd, akademické sféry, obcanské spolecnosti), jejichZ ¢innost DD M 8
pfimo souvisi s vodikovymi technologiemi a které se aktivné angazuji ve vodikovych iniciativach, napf. Vodikové platformé e




A jedeme dal!
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